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Бренд LIMÉ — официальный 
партнер направления медиации 
Дома культуры «ГЭС-2».



Этапы партнерства

11 апр
Старт партнерства
Бренд одежды LIMÉ стал официальным 
партнером направления медиации Дома 
культуры «ГЭС-2». Наша цель — объединить 
усилия по поддержке культурного 
производства и исследованию моды. 

30 мая
Опен-колл для дизайнеров 
на разработку атрибутики
За более чем два года работы «ГЭС-2» 
сотрудники отдела медиации провели 
множество туров: от прогулок по выставкам 
до перформативных и игровых практик. 
Стало очевидно, что разработанные
к открытию «ГЭС-2» аксессуары для 
медиаторов нуждаются в обновлении.
Дом культуры «ГЭС-2», бренд одежды LIMÉ
и издание The Blueprint провели опен-колл
на разработку нового дизайна атрибутики.
К началу опен-колла мы провели
исследование униформы культурного 
работника.

30 июл 
Объявление победителя опен-колла
Дизайнер Егор Гализдра стал победителем 
открытого конкурса на разработку аксессуаров 
и предметов одежды для медиаторов Дома 
культуры. Подробнее о проектах финалистов 
можно почитать в материале The Blueprint. 

https://cdn.v-a-c.org/v-a-c-static/store/document/356/file/e937615fa00ade311bf4b6c3471014b5.pdf
https://cdn.v-a-c.org/v-a-c-static/store/document/356/file/e937615fa00ade311bf4b6c3471014b5.pdf
https://theblueprint.ru/fashion/industry/ges-lime-theblueprint


17 сен
Открытие совместного 
поп-ап-пространства
На протяжении года команды Дома культуры 
и LIMÉ исследовали не только образ сотрудника 
культурной институции, но и «униформу» 
современного человека. В капсульную 
коллекцию вошли универсальные вещи: 
худи, футболка, кепка и комбинезон. Каждое 
изделие дополнено особым элементом — 
функциональной биркой. 

Увидеть коллекцию можно в поп-ап-
пространстве, автором концепции которого 
стало бюро Aurore. Объект на Проспекте 
рифмуется с архитектурой Дома культуры, 
пронизанной светом и воздухом.

Идее связи моды и искусства посвящен 
и специально созданный к открытию поп-ап-
пространства зин — авторское размышление 
о том, как простота форм и чистота линий 
базовой одежды открывают пространство 
для самовыражения. 

4 окт
Программа «По направлению к медиации»
В Доме культуры «ГЭС-2» прошла программа, 
посвященная медиации и медиаторам. 
Медиация — одна из форм взаимодействия 
«ГЭС-2» с посетителями через уважительный 
диалог, где голос каждого в равной степени 
важен. Медиатор — не носитель тайного знания 
и не строгий учитель, а проводник в мире 
современного искусства. Он не следует заранее 
продуманному сценарию, а обращается 
к личному опыту, мнению и ощущениям 
каждого участника.



2024–2025 
Презентация новой атрибутики 
для медиаторов 
В ближайшие месяцы LIMÉ создаст 
для медиаторов Дома культуры «ГЭС-2» 
комплекты одежды и аксессуаров с 
возможностью кастомизации. LIMÉ — 
официальный партнер направления 
медиации «ГЭС-2».



Корректные упоминания 

Партнерство 
При упоминании партнерства Дома культуры 
«ГЭС-2» и бренда LIMÉ мы просим не 
использовать слово «коллаборация» и знак «×». 

Дом культуры «ГЭС-2» 
При упоминании Дома культуры «ГЭС-2» 
в текстах, а также в видео- и аудиосообщениях 
мы просим вас внимательно относиться  
к нашему названию.

Правильно:
Дом культуры 
«ГЭС-2» 
Дом культуры «ГЭС-2»

Пожалуйста, обратите внимание 
на кавычки-елочки («») и слово 
«Дом» с заглавной буквы.

Неправильно:
ГЭС
ГЭС-2 (написание без кавычек допустимо, 
если речь идет о здании электростанции 
до реконструкции) 
“ГЭС-2”
‘ГЭС-2’
арт-центр
музей
креативный кластер
центр современного искусства
галерея современного искусства

Дом культуры «ГЭС-2» — городское 
пространство, где созданы все условия для
развития профессионального художественного 
сообщества и современной культуры. Задача 



Дома культуры — познакомить широкую 
аудиторию с современной культурой 
и пригласить посетителей к активному 
участию в ее формировании.

«ГЭС-2» — основная площадка фонда V–A–C. 
Фонд работает с российскими художниками 
и занимается расширением культурного 
пространства: устраивает выставки, издает 
книги и ведет просветительскую деятельность.

​​Бренд LIMÉ
LIMÉ — бренд модной одежды, обуви 
и аксессуаров для женщин, мужчин и детей. 
Дизайнеры адаптируют ключевые подиумные 
тренды для повседневной жизни, уделяя особое 
внимание материалам и комфортному крою. 
Модели сочетаются между собой, поэтому 
в LIMÉ легко собрать весь гардероб. 
Ассортимент обновляется еженедельно.

Розничная сеть LIMÉ насчитывает более 
80 магазинов в России, Белоруссии, Армении, 
Казахстане и в ОАЭ. Компания ориентирована 
на устойчивый рост и международную 
экспансию. В планах — открытие новых 
пространств в ключевых торговых комплексах 
крупных городов России и за рубежом.
Помимо продукта, компания активно работает 
над улучшением потребительского опыта.

Сегодня клиенты бренда могут совершать 
покупки так, как им удобно: в комфортных 
офлайн-магазинах, через приложение, сайт 
или через ведущие маркетплейсы. 
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